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Prowadzacy przedmiot: dr Przemystaw Katner

Wymagania wstepne:
wiedza z zakresu prawa cywilnego obejmujaca cze$¢ ogdlng prawa cywilnego, prawo zobowigzan, prawo wtasnosci intelektualnej.

Cele przedmiotu:

Celem zaje¢ z przedmiotu Prawo reklamy jest zapoznanie studentow z problematyka prawng zwigzang z dziatalnoscig reklamowa oraz jej
wieloaspektowoscia. W ramach zajec studenci poznajg zrédta prawa majace zastosowanie w przypadku dziatalnosci reklamowej, pojecie
reklamy, ograniczenia w stosowaniu reklamy, zastosowanie w odniesieniu do reklamy réznych gatezi prawa cywilnego, w szczegélnosci prawa
wiasnosci intelektualnej, a takze rozwigzania stuzgce ochronie przed nieuczciwg reklama.

Metody dydaktyczne: wyktad

Tresci merytoryczne przedmiotu:
1. Pojecie reklamy i umiejscowienie dziatalnosci reklamowej w polskim prawie
Rodzaje reklamy
Reklama jako utwor
Reklama a ochrona wtasnosci przemystowej
Zakazy i ograniczenia reklamy
Reklama a ochrona przed nieuczciwg konkurencja
Reklama a ochrona konsumentéw
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Forma i warunki zaliczenia:

test jednokrotnego wyboru. Test skiada sie z 20 pytan zamknietych z odpowiedziami a-d. Ocena uzalezniona jest od ilosci uzyskanych punktow:
5,0 — 20 pkt, 4,5 — 19 pkt, 4,0 — 18 pkt, 3,5 — 17-15 pkt, 3,0 — 14-12 pkt. W przypadku zaliczenia poprawkowego przeprowadzany jest test
jednokrotnego wyboru z 20 pytaniami. Ocena uzalezniona jest od ilosci uzyskanych punktéw: 5,0 — 20 pkt, 4,5 — 19-18 pkt, 4,0 — 17-16 pkt, 3,5 —
15-14 pkt, 3,0 — 13-12 pkt. Ocena koordynatora stanowi wypadkowa ocen z | i Il podej$cia z zaokragleniem w dét.
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