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Prowadzacy przedmiot:
dr hab. Dorota Sokotowska, prof. US

Wymagania wstepne:
Wiedza z zakresu prawa cywilnego

Cele przedmiotu:

Celem przedmiotu jest przyswojenie studentom wiedzy w zakresie prawa medidw, na bazie zasadniczych aktéw prawnych obowigzujacych w
prawie polskim i unijnym, a nadto ksztattowanie umiejetnosci poszukiwania odpowiednich przepiséw regulujgcych tematyke objetg wyktadem

Metody dydaktyczne:
wyktad

Tresci merytoryczne przedmiotu:

Wolnos¢ srodkéw spotecznego przekazu

Swoboda wypowiedzi zgodnie z Europejskg Konwencjg o ochronie praw cztowieka i podstawowych wolnosci.
Ograniczenia przewidziane dla dziatalnosci telewizyjnej w przepisach miedzynarodowych
Audiowizualne ustugi medialne.

Radiofonia i telewizja

Reklama oraz nieuczciwe praktyki rynkowe

Elementy prawa prasowego w dziatalnosci mediow

Elementy prawa autorskiego w dziatalnosci mediéw

Informacja publiczna

Ochrona danych osobowych

Naruszenie ddbr osobistych
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Forma i warunki zaliczenia:
Zaliczenie z oceng

Test jednokrotnego wyboru (40 pytan):
40-37 odpowiedzi pozytywnych — bdb

36-33 —db plus
32-29-db
28-25 —dst plus
24-21 —dst

20 i mniej odpowiedzi pozytywnych - ndst
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